GCT

Indagini

Statistiche della carta, stampa, editoria

3.7 Pubblicitd in ltalia secondo le indagini Fep
e Nielsen Company (settembre 2026)

(5 novembre 2026)

Indagine Fcp sugli investimenti pubblicitari sulla stampa: gennaio-settembre 2026

Fatturato netto in mgl/€ 20?5 2026 gen-set 206/25 gen-set 20026 2025 ) 2024 )
gen-sef gen-set var. % compos. % compos. % compos. %
Quotidiani 233.509 217.891 -6,7 71,6 719 70,9
Periodici 92.938 86.362 71 28,4 28,1 29,1
- settimanali 43.780 37.415 -14,5 12,3 13,4 14,5
- mensili 46.289 42,975 -7,2 14,1 13,8 13,6
- dltre periodicita 2.869 5.972 108,2 2,0 0,9 1,0
Totale 326.447 304.253 -6,8 100,0 100,0 100,0
Composizione % gen-set 2026 Fatturato: andamento 2015-2025
(valori in milioni di euro)
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Niente cambio di stagione
per la pubblicita sulla stampa,
negativa anche in autunno

Cambiano mese, stagione e fempe-
rature, ma il frend per la pubblicita
sulla stampa resta lo stesso, con i
dati di seftembre che registrano un
calo del 6,8%. Per i quotidiani cre-
sce solo la pubblicita legale, mentre
tra i periodici sono in positivo le al-
tre periodicitd

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

La pubblicita sulla stampa chiude il
periodo gennaio-settembre 2026
in calo del 6,8% rispeto al corrispet
fivo 2025.

In particolare, i quotidiani nel loro
complesso registrano a fatturato
una flessione del -6,7%.

le singole tipologie segnano:
s commerciale nazionale -7, 7%
o commerciale locale -7,8%

o legale +16,4%

o finanziaria -11,6%
o classified -8,6%

| periodici, nel complesso, registrano
a fatturato -7,1%.

Per tipologia:
o seltimanali -14,5%
s mensili -7,2%

= altre periodicita +108,2%



(11 novembre 2026)

Indagine Nielsen Company sugli investimenti pubblicitari netti

stimati in ltalia: gennaio-settembre 2026

Valori assoluti in mgl/€

Televisione (1)

Digital (Fcp-Assointernet)
Radio

Out of home

Quotidiani

Periodici

Direct mail

Cinema

Go Tv

Totale

2025 2026

gen-sef gen-set
2.592.240 2.550.167
356.398 344.958
300.946 290.124
234.626 255.795
245.325 229.165
125.024 115.682
108.010 96.262
6.976 11.610
6.579 7.674
3.976.124 3.901.437

gen-set 26/25 gen-set 2026

var. % compos. %
-1,6 65,4
-3,2 8,8
3,6 7,4
9,0 6,6
6,6 59
7,5 3,0
-10,9 2,5
66,4 0,3
16,6 0,2
-1,9 100

(1) Il dato comprende le emittenti generaliste, digitali e satellitari.

L'universo di riferimento & quello dei mezzi rilevati da Nielsen ad eccezione dei quotidiani dove vengono ufilizzafi i dati Fep-AssoQuotidiani
solo per le tipologie locale, rubricata e di servizio e delle radio dove vengono utilizzati i dati Fep-Assoradio solo per la tipologia extra tabellare

(comprensiva c.a.).

Milioni di euro: gen-set 2026
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A settembre gli investimenti pub-
blicitari tengono e restano in posi-
tivo. In rosso stampa, tv e radio

Il mercato pubblicitario in autunno
resta resiliente: a settembre

si registra una crescita dello 0,2%.
In positivo anche il progressivo

da inizio anno (+0,5%), che perd
si tinge di rosso senza le stime
sulla raccolta web (-1,9%)

Cli investimenti pubblicitari in ltalia
chiudono il mese di settembre 2026
a +0,2%, portando la raccolta pub-
blicitaria del periodo cumulato gen-
naio-settembre 2026 a +0,5%, in li-
nea con il dafo di agosto.
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Nota: grafici in scale diverse per una migliore visualizzazione delle variazioni

Se si esclude dalla raccolta web la
stima Nielsen su search, social, clas-
sified {annunci sponsorizzati) e sui
cosiddetti Over The Top (OTT), l'an-
domento  nel periodo  cumulato
gennaio-seftembre 2026 si attesta a

-1,9%.

Spiega luca Bordin, Managing Di-
rector di Nielsen ltalia: "Il mercato
pubblicitario in ltalia conferma il se-
gno positivo anche a seffembre. |l set-
tore mostra una sostanziale tenuta,
nonostante il clima di fiducia di con-
sumatori e imprese registri una fles-
sione (con l'indice Istat sceso a 91,2
per i consumatori e a 95,9 per le

imprese|, frenato dalle persistenti in-
certezze dello scenario geopolitico
infernazionale e dalle tensioni ener-
gefiche che confinuano a condizio-
nare le aspettative economiche In
questo contesto, |'andamento  resi-
liente del mercato & sostenuto in par-
ticolare dalla tenuta della tv, che as-
sorbe la volatilita mensile senza su-
bire inversioni di tendenza strutturali,
e ddlla confinua crescita del com-
parto digital, mentre sul fronte della
domanda si evidenzia nel mese il
contributo positivo di tredici settori
merceologici, guidati da finanza/as-
sicurazioni e enti/istituzioni".



Analizzando I'andamento 2026 dei
singoli mezzi nel mese di seftembre
e nel dafo cumulato progressivo
(gennaio-settembre), per il seftore tv
si evidenzia una flessione mensile del
-1,7%: il dato cumulato rimane sta-

bile a -1,6%.

In crescita il cinema con +66,4% nel
cumulato progressivo.

Sulla base delle stime realizzate da
Nielsen, risulta in aumento anche la
raccolta dell'intero universo web ad-
vertising con +3,3% nel cumulato
progressivo (-3,2% considerando il
solo perimetro Fcp Assolnternet).

Al contrario, si registra una fles-
sione nel settore stampa, dove i
quotidiani segnano un calo del

-8,8% nel mese (-6,6% nel cumu-
lato progressivo), mentre i periodici
flettono del -6,5% nel mese (-7,5%
nel cumulato progressivo).

la radio mostra una flessione del
-6,1% nel mese (-3,6% nel cumulato
progressivo.

Nel seftore out of home (fransit e out-
door) si registra un incremento del
+5,0% nel mese (+9,0% nel cumu-
lato progressivo).

la go tv registra una crescita, se-
gnando +15,0% nel mese e +16,6%
nel cumulato progressivo. Negativo
invece il direct mail con una flessione
del-10,9% nel cumulato progressivo.

| seffori merceologici in crescita nel
mese di seffembre sono fredici: il

confributo maggiore &  portato
da finanza/assicurazioni (+22,5%),
enti/istituzioni  (+29,7%) e indu-
stria/edilizia/attivita (+10,1%). In
calo a settembre gli investiment
di gestione casa [21,9%), be
vande/alcolici  (20,8%) e turi-
smo/viaggi [-23,1%).

Relativamente ai comparti con la
maggiore quota di mercato, nel pe-
riodo gennaio-settembre 20206 si evi-
denzia I'andamento positivo di auto-
mobili (+6,9%), farmaceutici/sani-
tari (+8,1%) e distribuzione (+3,8%).
In calo invece gestione casa
[-16,3%), bevande/alcolici [-1,5%) e
abitazione [-6,9%).
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